


Proyecto de comunicación



Comunicación: 
transmitir información 

para afectar el comportamiento de otros
en un sentido determinado



¿Por qué hoy es tan difícil comunicar (bien)?



Ecosistema comunicativo saturado, competitivo, fragmentado y dominado por 

estímulos breves, donde los mensajes rigurosos o profundos no compiten en igualdad 

de condiciones.

Los datos no matan relatos; las personas no actúan por los datos que conocen, sino por 

los relatos que adoptan.







¿Qué información?

¿Solo información?



Para proteger hay que conocer



No basta con producir más información, hay que hacerlo de manera que cambie 

relaciones y valores: cambiar dónde y cómo valoramos la biodiversidad.

Para cambiar actitudes necesitamos proporcionar experiencias, narrativas y vínculos, 

no solo contenidos. Necesitamos generar emociones, sentido de pertenencia y una 

mirada renovada hacia lo natural.



Felix Guattari en los 90 Arne Næss 
en los 70

Simone Weil 

en los 30



Comunicación: 
transmitir información 

para afectar el comportamiento de otros
en un sentido determinado



¿Nos estamos comunicando? 



¿Nos estamos comunicando? 

¿A quién estamos llegando?



¿Nos estamos comunicando? 

¿Con quién estamos llegando?

¿Cómo le estamos afectando?



Queríamos otra forma de divulgación o de sensibilización.

Más allá de enseñar a coleccionar especies y datos, queríamos generar cambios en la percepción y 

valoración de la biodiversidad, no vinculados a especies mediáticas o a parajes naturales protegidos.

Y queríamos llegar a toda la ciudadanía en su día a día, en su propio territorio, en su entorno 

inmediato, y no únicamente en los espacios especializados o eventos donde casi siempre acuden los 

ya convencidos. 
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C.P Snow y las dos culturas







Hacer de la necesidad virtud



La convocatoria de Kutxa nos proporcionó tres de esos marcos o condiciones: 

proyecto sobre lo urbano y la movilidad activa, implementado en alianza.

Y nosotros añadimos una cuarta condición que desde hace años considerábamos 

necesaria y que, por fin, podía ocupar el lugar que le correspondía: el arte.



Primera condición: el ambiente urbano como espacio divulgativo



BiArtEko Mugi

La paradoja 

de la 

paloma











Catálogos de especies vs. relatos de fenómenos 

ecológicos y evolutivos, porqués













Segunda condición: la movilidad activa como herramienta cognitiva
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Cuarta condición: el arte como detonador emocional y dispositivo narrativo







Patrimonio artístico   Patrimonio natural



Marco adicional: la necesidad de una alianza





4 ENTIDADES ALIADAS PARA 4 PROYECTOS:

1. UrbanEko Mugi: Paseos con historia natural y exposiciones vivas

2. TriEko Mugi: paseos triciclistas con historia natural 

3. ArtEko Mugi: paseos con arte vivo 

4. VirtualEko Mugi: asistente virtual para excursiones naturalísticas 



¿Por dónde empezar?



0 5 10 15 20

Difusión del proyecto en RRSS, web, prensa

Jornadas de difusión/divulgación

Entorno web proyecto

Diseño logo e imagen de marca

Evaluación evolutiva y análisis de indicadores

Campañas de redes sociales
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Formación voluntarios BAE

Jornadas de participación y deliberación

Portal de participación ciudadana

Jornadas de formación y co-creación con artistas

Convocatoria concurso artistas

Diseño App

Escaneo 3D fauna

Desarrollo de recorridos

Adquisición de datos y generación de conocimiento
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Análisis de requisitos



REUNIONES EXTRAORDINARIAS:

Å Reunión de inicio de proyecto (kick-off meeting) con todos los aliados, participantes y colaboradores iniciales.











¿Estamos llegando? 

¿A quién estamos llegando?

¿Cómo estamos llegando?
















